1- Fundamentos do Design

· Objetivos – o que se pretende com a comunicação

· Público – para quem se comunica

· Conteúdo – o produto em si

· Recursos – com o que comunicar 

· Formato – como comunicar (ambiente)

· Resposta – para toda ação uma reação – o que se espera do público

· Desenvolvendo o lay-out  - Etapas de Produção

· Analisando o briefing -  O Conceito (respondendo os fundamentos do design)

O conceito é o elemento mais importante. Se ele está claro, bem definido e transmite segurança, todos os outros elementos – conteúdo, arquitetura, interface, navegação – se integram muito mais facilmente.

· Determinação do conceito, baseando-se nos fundamentos do Design

Para que?

A função e o objetivo da aplicação são essenciais, do contrário a razão de ser do trabalho é comprometida. Estabeleça claramente qual é o objetivo da aplicação e faça um fluxo básico dessa operação. A tecnologia empregada pode ser decisiva para o êxito do trabalho. A especificação técnica é fundamental (HTML x Flash)

Para quem?

O máximo de informações que você dispor sobre seu público alvo serão de grande valia na determinação de qual linha visual será determinado seu lay-out, e em quais pontos da percepção visual seu site vai se fundamentar (cores, movimento, equilíbrio). Aqui então você estará estabelecendo a LINGUAGEM da comunicação a ser realizada, pois vc terá uma idéia de qual seja seu provável destinatário. 

Acumule o máximo de material e informações a este respeito que possam ser úteis no desenvolvimento do seu projeto, tais como: fotos, recortes de imprensa, livros relacionados, bookmarks sobre sites afins, folhetos, revistas, e demais elementos que tenham relação com possíveis idéias a serem abordadas ou mostradas no site.

Com o que?

O design é a expressão aplicada à uma função, portanto ele não existe só para ser bonito ou decorativo. Faça um cheking list:

Descrição clara de objetivos

Descrição clara do público alvo

Quantidades de informação a ser produzida e apresentada (textos, estilos, tamanho, prioridades)

Especificar que tipo de imagens serão utilizadas (fotos, ilustrações)

Especificar quais recursos tecnológicos serão utilizados

(não comece a construir algo sem saber até quanto tem para gastar, parece óbvio, mas nem sempre se está atento a isso)

Como?

Agora é sua vez

Desenvolva um plano de design, verifique os recursos para implementação e confira se: Voc~e tem pessoal adequado para isso? Tem tecnologia disponível? Você tem Tempo? Quanto?

1. Esteja atento para:

2. As pessoas não gostam de ler

3. As pessoas tem pressa

4. As pessoas são curiosas

5. Lembre-se de como o olho funciona, não torture-os visualmente

6. Cuidado com o uso de cores, principalmente porque estamos tratando de cor luz

7. Vermelho, preto e branco são as campeãs

8. Deixe sua página respirar, cuidado com a super lotação de informação e imagem

9. Seja objetivo e coerente

10. Nunca coloque mais do que 3 fontes de letra em um projeto

11. Evite mapas

12. Não faça de seu site um rally, sinalize e lembre-se que a comunicação digital é não linear, ou seja cuidado para o seu público não se perder na navegação

13. Seja elegante

ATENÇÃO: Regras existem, mas lembre-se sempre que elas surgiram para ajudá-lo, não para limitar sua criação, portanto é sempre bom ter em mente que cada caso é um caso, que todas as regras tem exceções, e que nada deve ser lei, desde que os objetivos possam ser atingidos.

· Definição da Estrutura ou Roteiro 

Roteiro de Navegação (a colocação indiscriminada de ligações de hipertexto em uma mensagem pode desviar o leitor do conteúdo original)

Como vai ser a navegação através do endereço, a ordem das páginas e todas as alternativas de visitação – definição do mapa do site, conjunto de dados e arquitetura da informação.

· Estilos de roteiro:

Lineares

Hierárquicos

Interativos

· Projeto Gráfico – Concepção da Interface

Estilo e Identidade Visual (a marca, integração e unidade, cores, tipos de imagens, atmosfera)

· Estilos - Iluminados, coloridos, sombrios, clean, sóbrios, etc

· Uso da Cor (paletas, combinações, padrões cromáticos, psicodinâmica das cores, cor de fundo, sinalização)

Nas artes visuais a cor não é só um elemento decorativo ou estético. É o fundamento da expressão. Está ligada à expressão de valores sensuais e pode determinar e orientar os demais elementos da composição.

Uma série de sérias pesquisas a respeito de preferências de cor e influência do uso de cores existem e tem sido feitas por estudiosos e servem-se como bons instrumentos para a orientação de projetos visuais.

Definição da Linha de Design a ser adotada – A cara do site

· Classificação de sites quanto ao tipo de projeto gráfico

· Temático

· Informativo 

Intranet – tipos de Intranet (uso somente da empresa; utilização por clientes e fornecedores; segurança na utilização)

· Classificação de sites quanto ao tipo de conteúdo de página

· Institucionais (Intranet)

· Produtos

· Pessoais

· Serviços

· Promocionais

· Educativos

· Entretenimento

· Comunidades

O designer é um harmonizador de elementos, devendo, portanto, comportar-se como um maestro ou cozinheiro.

